VON SILVIA LIEBRICH

orli Muhrs Traum lasst sich in Zah-
len fassen: Er bemisst sich auf ex-
akt elf Hektar und liegt am Spitzer-
berg, gut 60 Kilometer ostlich von Wien.
Genau genommen ist der eigentlich kein
richtiger Berg, sondern eher ein Hiigel mit
breiter Kuppe. In den Augen der Winzerin
birgt er jedoch einen Schatz: Rebstocke,
die sich an den sanft abfallenden Hang

schmiegen, einige davon 50 Jahre alt und

alter. Weinberge, die seit vielen Generatio-
nen bewirtschaftet werden, meist von Fa-
milien aus der Umgebung. Noch vor gut
hundert Jahren galt der Berg als eine bes-
ten Weinlagen Osterreichs, bis er fiir lange
Zeit in Vergessenheit geriet.
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Die 56-Jahrige hat sich hier in den ver-
gangenen zwei Jahrzehnten ihren Platz er-
kampft, hat quasi aus dem Nichts gegen
viele Widerstdnde ein eigenes Weingut im

kleinen Winzerort Prellenkirchen aufge- |

baut. Ihr einziges Startkapital waren ein
paar Quadratmeter geerbte Weinberg-Fla-
che.

,»Als ich hier angefangen habe, war da
nichts, aufler der kleinen Parzelle meiner
Oma, kein Keller, keine Fasser, keine Kun-

den®| erzéhlt sie. Dorli Muhr wirkt sport-

lich, sie tragt bequeme Sneakers, die blon-
den Haare sind zu einem Pferdeschwanz
gebunden. ,Man muss schon ein bisschen
verriickt sein, um ein eigenes Weingut auf-
zubauen®, stellt sie nuchtern fest. ,Nie-
mand wartet auf einen neuen Wein .

Thr Lieblingsort ist obeh, wo die Wein-
berge enden und in eine malerische Wa-
cholder-Heide tibergehen. Zu ihren Fiilen
wachst die Grundlage ihres Bio-Weins, vor
allem die Sorte Blaufrankisch. Unten in der
Ebene liegt altes Kulturland mit langer

Weinbautradition. Die Rémer hatten dort |-

einst das Legionslager Carnutum errich-
tet, ein wichtiger Knotenpunkt, an dem
zeitweise mehr als 50000 Menschen leb-
ten, heute ist es ein Touristenmagnet.

Muhr verbrachte ein Jahr als
Au-pair in Frankreich, wo sie ihre
Begeisterung fiir Wein entdeckte

Um auf den Berg zu gelangen, quélt sich
Dorli Muhrs kleiner Wagen iiber Feldwege
und durch steinige Hohlwege den Hang
hinauf. Eine Fahrt, die wenige Minuten
dauert. Bis ihr Leben sie zurtick in die Hei-
mat und auf ,ihren“ Berg fiihrte, vergin-
gen dagegen Jahre. :

Es sei die besondere Lage des Bergs, ex-
poniert zwischen Alpen und Karpaten, die
den Wein von hier so besonders mache,
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»Ich wollte etwas Bestdndiges schaffen. Was lag da néher, als selbst Wein zu machen?* sagt Dorli Muhr. Inzwischen fillt sie jahrlich 40 000 Flaschen ab.

,Niemand wartet auf einen neuen Wein*

Die osterreichische Winzerin Dorli Muhr hat fast aus dem Nichts ein eigenes
Weingut aufgebaut. Geholfen haben ihr dabei ein eiserner Wille, viel Geduld - und der Mut zum Scheitern
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schwiarmt die Winzerin — kaum Nieder-
schlag im Sommer, ein bestdndiger Wind
und dazu karger Muschelkalkboden. Ein
Ort, an dem die Rebstocke um jeden Trop-
fen Wasser kdmpfen, wenig Ertrag liefern,
dafiir aber Trauben mit hochkonzentrier-
tem Geschmack.

Keine Frage, Dorli Muhr ist eine Frau,
die sich gut zu verkaufen weif}, und damit
ist nicht nur ihr Wein gemeint. Sie ist zu-
gleich erfolgreiche Marketing-Fachfrau.
1991, noch wahrend des Dolmetscherstudi-
ums, griindete sie ihre eigene PR-Agentur
Wine & Partners. Der Jahresumsatz be-
tragt aktuell eine Million Euro. Ihr Kunden-
kreis ist international: Weinmacher, Ho-
tels, Restaurants, Lebensmittelkonzerne,
auch Brauereien. Als etwa der kaliforni-
sche Weinpionier Robert Mondavi in den
Neunzigerjahren nach Europa expandiert,
bekommt sie den Auftrag fiir die europa-
weite PR.

Die Unternehmerin gehort zu einer Ge-
neration von Experten, die dem Osterreichi-
schen Wein nach dem Skandal um mit Gly-
kol gepanschten Wein wieder zu internatio-
nalem Renommée verhalfen. Nach Be-
kanntwerden der Affdre 1985 war der Ab-
satz Osterreichischen Weins vollig einge-
brochen, viele kleine, unbeteiligte Winzer
gerieten in Not und mussten aufgeben.
Heute zdhlt das Gsterreichische Weinge-
setz zu den strengsten der Welt. Wein ist ei-
nes der wichtigen Exportgiiter des Landes,

mit einer Menge von zuletzt knapp 70 Milli-
onen Litern pro Jahr.

Ware es nachihren Eltern gegangen hat-
te Dorli Muhralsjiingste von drei T6chtern
deren kleinen landwirtschaftlichen Be-
trieb iibernommen. Doch sie entscheidet
sich anders, studiert Franzdsisch und Spa-
nisch, verbringt ein Jahr als Au-pair in
Frankreich, wo sie ihre Begeisterung fiir
Wein entdeckt. Sie trifft bekannte Keller-
meister wie Raoul Blondin, den Mann, der
iiber Jahrzehnte eines der berithmtesten
Weingiiter der Welt gepragt hat, Chateau
Mouton Rothschild . ,Ich war unglaublich
beeindruckt, mit welcher Leidenschaft die-
se Kellermeister Wein machen.

Von da an ist der Weg fiir sie klar. Wah-

rend des Studiums jobbt sie bei der Oster-

reich Wein Marketing, einem Verband der
Weinwirtschaft. Der schickte sie zu interna-
tionalen Weinmessen, unter anderem
nach New York, schickt. Eine heikle Aufga-
be, fiir die es viel Uberzeugungskraft und
Charme braucht. Zu dieser Zeit hitten vie-
le amerikanische Messebesucher ésterrei-
chischen Wein nicht einmal probieren wol-
len, sagt sie.

Stark belastet war dessen Image dort
vor allem durch die Affare um den frithe-
ren UN-Generalsekretdr Kurt Waldheim
und dessen NS-Vergangenheit. ,Die Leute
dachten, alle Osterreicher sind Nazis*, er-
zahlt sie.

Noch im letzten Jahr ihres Studiums
macht sie sich mit einer eigenen Agentur
selbstandig. Die Nachfrage sei von Anfang
dagewesen, sagtsie. ,,Dabeihatte ich nie ei-
nen Businessplan, meine Buchfiihrung
war nur eine Tabelle in meinem Filofax-Ka-
lender”

Dass sie fiir die Agentur nie einenKredit
aufnehmen musste, darauf ist sie stolz.
»lch wollte das eigentlich nur so lange ma-
chen, wie es mir Spafy macht, und wollte
auch keine Mitarbeiter einstellen Sie sei
standig unterwegs gewesen, von Weingut
zu Weingut, ,,ich war 24 und hatte ein tol-
les Leben! Die Agentur wachst, mit ihr der
Mitarbeiterstamm. Zeitweise beschaftigt

sie bis zu zwolf Angestellte.

Doch das allein reicht ihr bald nicht
mehr. ,Das Ergebnis meiner Arbeit in der
Agentur wird schnell zu Altpapier, ich woll-
te etwas Bestandiges schaffen. Was lag da
néaher, als selbst Wein zu machen?“ Spon-
tan kauft sie 1996 mit Freunden einen
Weinberg in der Toskana — und verschul-
det sich dafiir erstmals. ,Mein Plan war so
simpel wie naiv: Erst einmal zehn Hektar
Grund kaufen, der Rest ergibt sich dann
schon®, erzdhlt sie und lacht. Erst danach
habe sie zu rechnen begonnen. Das Ergeb-
nis fallt erntichternd aus: ,Selbst im 15.
Jahr der Produktion hétte ich noch keinen
Gewinn erzielt“ Das Projekt legt sie erst
einmal auf Eis und gibt es spater ganz auf.

,Die Toskana ist ein Terrain fiir schwere
Weine, ich aber wollte frische, belebende
Weine machen

Erfolg und Scheltern beides gehort fir
Dorli Muhr zum Leben, beruflich wie pri-
vat. Irgendwann wird ihr alles zu viel. Ende
der Neunzigerjahre ist sie am Ende ihrer
Krafte, die Agentur beginnt sie zu tiberfor-
dern, ihre erste schwere Krise, wie sie sagt.

Sie tut sich mit anderen
Winzern zusammen, um fiir
wsihren* Berg zu werben

Sie bekommt den Rat, sich auf das Wesent-
liche zu konzentrieren, sich von Mitarbei-
tern zu trennen, die nicht mitziehen. ,Ich
musste lernen, harte Entscheidungen zu
treffen Frauen tun sich ihrer Ansicht nach
damit generell schwerer als Manner. ,,Sie
schaffen sich so selbst eine gldserne De-
cke Sie entlasst zwei Mitarbeiter und kiin-
digt die Vertrdge mit einigen Kunden. ,,Die-
ser harte Einschnitt war schmerzhaft, hat
aber positive Energie freigesetzt’ stellt sie
fest.

Indieser harten Zeit lernt sie ihren spate-
ren Mann kennen, den portugiesischen
Winzer Dirk van der Niepoort. Er leitet in
funfter Generation ein grofles Weingut,
das fiir seine Portweine und Wein aus der
Douro-Region bekannt ist. Dorli Muhr

zieht fiir sieben Jahre nach Portugal, sie be-
kommen eine Tochter.

Die Agentur in Osterreich lauft unterdes-
sen weiter, standig. fliegt sie hin und her
und hilft zudem ihrem Mann in dessen Fir-
ma. Sie habe da ein ziemlich anstrengen-
des Leben gefiihrt, sagt sie riickblickend.
Fast jeden Abend seien Géste gekommen,
die Wein verkosten wollten und zum
Abendessen blieben.

Das Ziel, eigenen Wein zu machen, ver-
liert sie dennoch nicht aus den Augen. Sie
sucht weiter nach einem geeigneten Ort
und erinnert sich schliefilich an den winzi-
gen Weinberg ihrer Grofimutter. Sie iiber-
zeugtihren Mann von dem Projekt, inihrer
Heimat eigenen Wein zu machen. 2002 fiil-
len sie den ersten Wein ab. ,,Mein Traum
war ein gemeinsames Familienprojekt®,
sagt sie. Doch er erfiillt sich nicht. 2007
trennt sie sich das Paar, erst privat, einige
Jahren spater dann auch beruflich. Thr
Mann gibt seine Anteile am Weingut an sie
ab.

Dorli Muhr macht allein weiter, Stiick
um Stiick kauft oder pachtet sie Parzellen
dazu. Geeignete Flachen sind rar und hart
umkadmpft. Um das alles zu finanzieren,
nimmt sie Kredite auf. Und sie tut sich mit
anderen Winzern zusammen, um fiir ,,ih-
ren“ Berg zu werben. Mit Erfolg. Die Her-
kunftsbezeichnung ,,Spitzerberg® ist seit
Kurzem geschiitzt, die dort angebauten

Weine erzielen somit hohere Preise. Inzwi-
schen fiillt das Weingut, das nach ihr be-
nannt ist, 40 000 Flaschen pro Jahr ab und
beschaftigt funf Mitarbeiter. Verkauft
wird der Wein nach ihren Angaben in 14
Lander, unter anderem nach Frankreich,
England, Schweden, Thailand und Australi-
en, zu Preisen, die von 17 bis knapp 90 Euro
je Flasche reichen.

Zufrieden gibt sich die Unternehmerin
damit nicht. Den nachsten Schritt hat sie
bereits vor Augen, den Bau einer neuen Kel-
terei am Ortsrand von Prellenkirchen.
,,Kein Hightech-Bau‘ betont sie. Nachhal-
tig soll er sein, mit extrem dicken Wanden
aus Ziegel, verputzt mit Lehm als natiirli-
che Dammung, mit eigenem Wasserkreis-
lauf und Solarstrom vom Dach.

Wenn alles nach Plan lauft, so hofft sie,
kann sie in diesem Jahr den ersten Gewinn
erzielen, knapp zwei Jahrzehnte nachdem
der erste erste Wein abgefiillt wurde. Ihre
Erfahrung fasst sie so zusammen: ,,Einen
Weinberg zu kaufen, dauert drei Tage, die
Suche nach einem guten Kellermeister
drei Monate, das Design fiir ein gelunge-
nes Etikett sechs Monate Bis der erste gu-
te Wein abgefiillt werden kann, vergehen
nach ihren Worten fiinf Jahren, fiir ein sta-
biles Verkaufsnetz zehn Jahre. Mindestens
20 Jahre aber brauche es, ein gutes Image
aufzubauen. ,,Weinbau, das ist nichts fiir
Eilige*



